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A presenca de uma marca forte e
iImediatamente identificavel é crucial
para a sua iIMposicao no mercado,
exigindo a observancia universal do seu
normativo, que |he garante coeréncia e
especificidade. Tal s6 é possivel com a
clareza da sua simbologia e com a nao
concorréncia de outros simbolos ou de
outras marcas presentes no mesmo setor.

Na comunicacao, tanto interna quanto
externa, a Marca devera ser sempre
uniforme e Unica, quer ao nivel da sua
presenca quer em outros niveis formais
da linguagem.

Todas as regras definidas neste manual
deverao ser respeitadas, sem excecao,
independentemente da peca de
comunicacao a ser produzida.

Cabe a todos os que com a Marca se
relacionam, o cumprimento destas
regras.
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O QUE E?

A QUEM SE DESTINA?

PARA QUE SERVE?




A IDENTIDADE

MAR20350
Simbolo O logodtipo
O escudo, 0 peixe, MAR2030

O mar e o sol

A identidade € composta por dois
elementos, nao podems ser desassociados,
a exececao da utilizacao do simbolo
iIsolado para efeitos de composicao grafica.

MA

O simbolo - 0 escudo/peixe.

O logotipo - a designacao Mar2030.

A marca




AS VERSOES

MAR20350

Versao horizontal

Existem duas versdes principails
da Marca.

Aplicacao da marca varia consoante o .
OS suportes a serem usados Versdo vertical

reunindo todas as condicdes para

garantir a melhor legibilidade do

logotipo.

MAR
2030




A VERSAO ESPECIAL

MAR20350

O simbolo da marca pode ser usado como
elemento grafico para complementar
algumas criatividades.
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A TIPOGRAFIA

MAR20350

ABCDEFGHIJLMNOPQRSTUVXZ
abcdefghijlmnopqrstuvxz
1234567890!@#$%A&*()

A tipografia € um elemento muito
Importante da identidade visual da TRACKING - 120 px

Marca Mar2030 contribuindo para o
seu reconhecimento imediato.

A sua utilizacao coerente contribui
para o reconhecimento do universo

global da Marca.
ABCDEFGHIJLMNOPQRSTUVXZ

abcdefghijlmnopgrstuvxz
1234567890/ @#$% A &*()

TRACKING - 120 px




A CONSTRUCAO E PROPORCOES

MAR20350

................................................................................

A relacao entre o simbolo e o logdtipo
(posicao e tamanhos relativos desses
elementos e dos espacos entre esses
elementos) foi cuidadosamente
estudada e nao deve ser alterada em ,
circunstancia alguma. g g -----------




AS MARGENS DE SEGURANCA

MAR20350

Com o Intuito de aumentar a visibilidade
da Marca, é criada uma margem de
seguranca minima, na qual nao pode ser
inserido qualguer elemento. E portanto o
espaco livre minimo que circunda a
Marca e deve ser aplicada relativamente
a outras marcas, texto ou elementos
graficos que |lhe possam ser associados
Involuntariamente ou que perturbem a
sua Integridade e leitura.

A margem de seguranca € a altura e a
largura, dos elementos Mar e Sol que
fazem parte constituinte do simbolo.
Este elemento define as proporcdes das
margens de seguranca minimas e sempre
gque possivel esta area devera ser
aumentada protegendo assim a Marca do
ruido ou interferéncia visual que outros
elementos possam causar na sua leitura.




AS MARGENS DE SEGURANCA

MAR20350

Ha um |limite a partir do qual a Marca

perde leitura e visibilidade, € por isso . - .
fundamental definir dimensdes impressae

minimas, para impressao e digital, em

gque a Marca Mar2030 pode ser

reproduzida. MAR
As dimensdes minimas nunca deverao MAR
ser inferiores 3s apresentadas. = = 2030
20mm . .
~ . 10mm
Sempre qgue nao for possivel acautelar
as dimensdes minimas que assegurem
a total legibilidade de todos os
elementos das versdes principais da P .
Marca, nomeadamente na sua
aplicacao em suportes digitais, pode
ser utilizada a sua versao especial, no
entanto a solugdo encontrada devera MAR
sempre ser colocada a aprovacao. 2030
MAR
2030
85pX . .
40pX



O LOGOTIPO E AS CORES

MAR2030

A cor é um fator determinante
de diferenciacao.

Portanto, o uso correto da cor

&€ muito importante para 0 sucesso
de uma marca. Azul e amarelo sao as
cores que dominam a identidade
visual da marca Mar2030.




AS CORES

MAR20350

A cor é um elemento muito
Importante da identidade visual da
Marca qgue deve comunicar nas cores.

A titulo excecional a Marca podera
assumir outras cores desde gque se
justifigue por forma a manter a
coeréncia do conjunto grafico onde
ela se insere e gue permita uma clara
superioridade de densidade em
relacao ao tom do fundo.

Pantone
7693 C | 2945 U

HeXx
#07456b

Pantone
7549 C | 116 U

HeXx
ffafOO

Pantone
Bright White

HeXx
HIFFfff

RGB
7 69 107

CMYK
100 73 35 19

RGB
255175 0

CMYK
O 36 100 O

RGB
255 255 255

CMYK
O0O0O



O COMPORTAMENTO SOBRE
FUNDOS DE COR

MAR20350

A Marca Mar2030 sobre fundos de cor
deve garantir a sua integridade e leitura
de forma a salvaguardar o maximo
contraste possivel.

Qualquer outra utilizacao que nao
garanta estes principios, esta incorreta.

MAR MAR MAR
2030 2030 2030




O COMPORTAMENTO SOBRE
FUNDOS FOTOGRAFICOS

MAR20350

A utilizacao da marca Mar2030 sobre fundos
fotograficos deve salvaguardar o maximo
contraste possivel, mantendo assim a

sua legibilidade.

De acordo com o0s exemplos aqul
representados para a aplicacao da Marca
devem ser escolhidas as zonas mais
planas e com menos ruido visual de
modo a permitir um contraste uniforme.

s <<€ o



AS UTILIZACOES INDEVIDAS

MAR2050
X
| MAR
Representam-se aqui alguns exemplos 2030
de utilizacdes indevidas mais
frequentes.
Estes exemplos aplicam-se as versdes
vertical e horizontal do logdtipo. x x x
A representacao consistente da Marca MAR MAR SO0
é fundamental para o sucesso da 2030 2030 WVB
mesma quando comunicada. Nunca
deverao, sob qualguer pretexto ou
processo técnico, manipular
Incorretamente os elementos da Marca, x
O que conduzira inevitavelmente a uma x x
adulteracao da sua integridade e MAR MAR
coeréncila visual. N AR 2030
2030 2030 LOREM IPSUM
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A CONVIVENCIA COM OUTRAS MARCAS

MAR2030

A convivéncia da Marca Mar2030 com
outras marcas, deve sempre respeitar
as regras graficas previstas neste
manual preservando a sua identidade e
garantindo a maxima visibilidade.

ORGANIZACAO APOIOS OUTROS
Sempre que possivel, as pecas deverao
contemplar espaco para as marcas dos MAR
parceiros. Os mesmos provavelmente 2030 ‘
estarao segmentados por categorias e

como tal a Marca deverd aparecer
sempre com a designacao
correspondente (Apoio, Parceiro, entre
outros) como representado nos
exemplos.




MAR
PAOK o

Todas as regras definidas neste manual
deverao ser respeitadas, sem excecao,
Independentemente da peca de
comunicacao a ser produzida.
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métodos de pesca e aqumultura mais sustentavels Para tr'ansmi‘t-r e;%t‘e G:Hj%etl\/-() "d log@-trpo 'e ’a-hr"estante [l cEE
visual incorporam alguns pontos: o mar, a pesca e a protegao dos o*ceanos- e

ksl By “

O logodtipo através de formas estilizadas e de simples.interQ”r'etagé'o 'r'nos,tr'a um escudo em forma de peixe, para
demonstrar que este projeto esta pronto para defender o oceano. A tipografia reflete um projeto de cariz
Institucional, mas com uma alma ousada e vincada. A escolha das cores reflete mais uma vez estes elementbs
a utilizacdo do azul cria uma ligagao com o fundo do mar e o amarelo transporta Nos até as praias e aos corals.

O azul serve para nos trazer a sobriedade de uma marca confiavél, e o amarelo, uma cor vibrante, mostra-nos o
lado do poder e da conqguista. ~

Esta combinacao da origem a um logdtipo harmonizado e que cria uma marca unica e disruptiva. A restante
identidade visual baseia-se bastante no logétipo para criar manchas graficas, mantendo assim uma coeréncia

constante nos materiais em que sao aplicadas, bem como faz referéncia a importancia de ter uma marca forte,
identificativa e disruptiva.

-




MAR 2030: OS FUNDOS EUROPEUS MAIS
PROXIMOS DE SI!

A utilizacao da assinatura do Portugal 2030 potencia a Iimplementacao de uma

Identidade unica do ecossistema dos Fundos Europeus.

Através de uma mensagem qgue se foca na proximidade dos Fundos Europeus aos
cldadaos, pretende-se transmitir o facil acesso por todos aos projetos que valorizam

a economia local, regional e nacional e que traduzem o valor acrescentado europeu.






